ПРЕДПИСАНИЕ

О ПРЕКРАЩЕНИИ НАРУШЕНИЯ ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВА

РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ О РЕКЛАМЕ
15 мая 2012 год








       Санкт-Петербург


Комиссия Санкт-Петербургского УФАС России по рассмотрению дел по признакам нарушения законодательства РФ о рекламе в составе:
председатель Комиссии: 

Яковлев П.В.– заместитель руководителя управления,
члены Комиссии: 

Плошкина Н.С. – начальник отдела контроля и надзора за соблюдением законодательства о рекламе,

Кручинина Н.С. – зам. начальника отдела контроля и надзора за соблюдением законодательства о рекламе,


Хасиева Е.А. – главный специалист-эксперт отдела контроля и надзора за соблюдением законодательства о рекламе, 
на основании своего решения от 15 мая 2012 по делу №Р09-50/12 о признании ненадлежащей рекламы пива «Три медведя» светлое (реально сыграть с Аршавиным?), размещавшейся в вагонах Санкт-Петербургского метрополитена на основании агентского договора на медиа услуги от 31 декабря 2010 года, договора №41-Р от 29.12.2006, договора №1003-11/02 от 10.03.2011, договора №1209-11/02 от 12.09.2011, содержащей нарушение требований, установленных пункта 6 части 1 статьи 22 Федерального закона «О рекламе» от 13 марта 2006 года №38-ФЗ (далее - ФЗ «О рекламе»), и в соответствии с пунктом 2 части 1 статьи 33, частями 1,3 статьи 36 ФЗ «О рекламе», пунктами 44, 45 Правил рассмотрения антимонопольным органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе,

ПРЕДПИСЫВАЕТ:


1. Рекламодателю - ООО «Объединенные Пивоварни Хейнекен» (ул. Тельмана, 24, СПб, 193230) прекратить в срок до 25 мая 2012 года нарушение пункта 6 части 1 статьи 22 ФЗ «О рекламе» в рекламе пива «Три медведя» светлое (реально сыграть с Аршавиным?), во всех средствах ее распространения, а именно: снять с распространения вышеуказанную рекламу.
  
2. Рекламодателю - ООО «Объединенные Пивоварни Хейнекен» (ул. Тельмана, 24, СПб, 193230) представить в Санкт-Петербургское УФАС России в срок до 30 мая 2012 года надлежащие доказательства исполнения требований п.1 настоящего предписания. 

Неисполнение в установленный срок решения и предписания о прекращении нарушения законодательства РФ о рекламе, влечет за собой административную ответственность в соответствии со ст. 19.5 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях.

Предписание может быть обжаловано в арбитражный суд в порядке, предусмотренном статьей 37 ФЗ «О рекламе» и статьей. 198 Арбитражного процессуального кодекса Российской Федерации.

Председатель Комиссии 







         П.В.Яковлев

Члены Комиссии:








          Н.С. Плошкина


          Н.С.Кручинина












          Е.А.Хасиева 

